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get  a  clearer  idea  of  how  their  strategy  on Brexit  has  been  unfolding,  an
analysis  by  LSE  researchers  Damian  Tambini,  Nick  Anstead  and    João
Carlos Magalhães suggests. This post is the first in a series that will analyse
data collected as part of a joint project recently launched by the LSE Media
Policy  Project  and  the  “Who  Targets  Me”  initiative.  The  new  project  will
study political micro­targeting on the social media platform during the 2017 UK general election.
We  looked at a sample of 1,318  instances of exposure  to Liberal Democrats ads, automatically
extracted in the past three weeks through a browser extension from the Facebook news feeds of
hundreds  of  participants  of  the  initiative.  This  gives  an  unprecedented  insight  into  pieces  of
political  propaganda  which  were  originally  designed  to  be  viewed  by  individual  users.  These
messages  are  not  systematically  disclosed  by  political  parties  on  their  websites  or  on  their
Facebook pages.
It is important to note that our analysis is exploratory, and any conclusions are preliminary. We are
keen  to  get  some  of  this  research  published while  the  election  campaign  still  is  underway,  but
these  findings  have  not  yet  gone  through  peer  review.  It  is  likely  that  our  ads  may  be






In  the  party’s  recently  launched  manifesto,  the  topic  is  clearly  prominent  (it  occupies  the  first














one  focuses  on  Labour’s  leader,  Jeremy Corbyn:  “The  Labour  party  have  sided with UKIP  and



















Facebook  to  send  targeted messages about Brexit  based on a prediction of whether  they were
likely to have voted to remain. But some simple descriptive statistics of the Brexit ads subsample









Third, strong  pro­Brexit  constituencies,  in  comparison,  were  virtually  ignored  by  the  party’s
anti­Brexit  propaganda  –  only  0.4% of  the  subsample’s  ads were  shown  to  users  from  these
areas.
There are of course other potential explanations for these figures, such as the fact that the sample
of ads  is somewhat skewed towards remain constituencies.  It may also be the case that  the Lib
Dems are  focusing  their spend on  the constituencies  they are  likely  to win, which would have a
similar effect. But the longer term implications – of a more rather than less polarised debate within
the Facebook filter bubbles – is likely in any case to be the outcome.
In other words,  it  is not only  that  the Lib Dems seem  to be  focusing  their online advertising on
Brexit – they are also predominantly appealing to voters who are more likely to already agree with
their position on the topic.
This post gives  the views of  the authors and does not  represent  the position of  the LSE Media
Policy Project blog, nor of the London School of Economics and Political Science.
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